
    
    
    
        
            
            
                
            

            
        
    


    
        Skip to main content

        
        

        
            
                Advertisement

                

            

        

        

    
    
        
            
                
                    
                        [image: SpringerLink]
                    
                
            
        


        
            
                
    
        Log in
    


            
        
    


    
        
            
                
                    
                        
                            
                        Menu
                    
                


                
                    
                        
                            Find a journal
                        
                    
                        
                            Publish with us
                        
                    
                        
                            Track your research
                        
                    
                


                
                    
                        
                            
                                
                                    
                                Search
                            
                        

                    
                    
                        
 
  
   
  Cart
 


                    
                

            

        
    






        
            
                
                    
                        
                    

                
                
                    
[image: Book cover]


Handbuch Produktmanagement pp 561–571Cite as






                

                
    
        
            	
                        Home



	
                        Handbuch Produktmanagement

	
                        Chapter


                                Produktmodifikation

                                	Carsten Lurse3 


                                	Chapter



                                
                                    
    
        
            	
                        33k Accesses

                    


        

    



                                


                                
                                
                            

                        
                        

                            
                                
                                    Auszug
Kennzeichnend für die Produktmodifikation ist die auf bestimmte Eigenschaften beschränkte Veränderung bereits am Markt befindlicher Produkte. Die Modifikation umfasst sowohl die Differenzierung als auch die Variation. Während die Differenzierung Produktprogramme komplementär erweitert, substituiert die Variation mindestens ein Produkt des Produktprogramms (siehe dazu auch den Beitrag von Büschken und von Thaden in diesem Handbuch).
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