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                     Zusammenfassung
Nach dem thematisch-historischen Einstieg in die Welt der sozialen Medien, soll nun genauer definiert werden, was Social Media ist. Dazu erfolgt in Abschn. 3.1 die Definition von Social Media, bevor in Abschn. 3.2 die zugrunde liegenden Mechanismen näher dargelegt werden.



            
              So · cial me · di · a – noun – A term to describe the current state of the Internet and the place where the consumers’ attention is.
            

            Gary Vaynerchuk, Multi-Unternehmer und Internet-Botschafter (Vaynerchuk zitiert bei Lymbouras 2017).
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                     Notes
	1.Unter dem Begriff Web 3.0 versteht man – in Anlehnung an das Web 2.0 – ein semantisches Internet, das „intelligente“ Web-Anwendungen ermöglicht (Smart Web). Hintergrund der Entwicklung bildet die Tatsache, dass durch das Web 2.0 eine enorm angestiegene Menge an Informationen existiert, die für das Web selbst aber in keiner Beziehung zueinanderstehen. Der Schwerpunkt im Web 3.0 liegt nun darauf, dass die von den Nutzern generierten Informationen mit einer Beschreibung versehen werden, die in ihrer Bedeutung eindeutig ist. Die Information im Web sollen so von Maschinen interpretiert und automatisch weiterverarbeitet und miteinander in Beziehung gesetzt werden können (vgl. bspw. Rochnow 2012). Inwiefern dies konkrete Auswirkungen auf Social Media hat, lässt sich heute noch nicht genau sagen.


	2.In späteren Auflagen des Buches von Weinberg wird diese enge Sichtweise bei der Definition wiederum aufgegeben (vgl. Weinberg et al. 2014, S. 9).
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