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Marktforschungsorganisationen prognostizieren ein enormes Wachstum beim Electronic Commerce. Nicht selten werden für die nahe Zukunft Größenordnungen von 200 bis 300% Wachstum pro Jahr genannt. Leider fehlt in diesen Prognosen oft eine Darstellung der Bezugsgröße, so daß der Interpretationsspielraum groß ist. Eines kann vorweggenommen werden: Es ist dabei klar, daß es nicht nur um das Verkaufen von Produkten über das Internet geht.
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