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                                    Zusammenfassung
Es ist ein Kennzeichen modernen Marketing-Denkens, die Entwicklung der betrieblichen Absatzkanäle nicht dem Zufall zu überlassen, sondern durch geeignete Gestaltung in ein ausgewogenes Konzept des Marketing-Mix einzuordnen. Die wissenschaftliche Durchdringung der Entwicklung von Absatzkanälen hinkt freilich hinter den Erfordernissen der Praxis her. Erfreulicherweise hat die wissenschaftliche Diskussion von Absatzkanälen in jüngster Zeit — nicht zuletzt unter dem Einfluß des verhaltenswissenschaftlich fundierten system- und entscheidungsorientierten Ansatzes der Marketing-Lehre — eine Renaissance erfahren, die in absehbarer Zeit auch für die Praxis anwendbare Ansätze erhoffen läßt.
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